附件1：调研提纲
XX学院XX专业群调研提纲
第一部分 调研对象及内容

一、生源调研
1.调研对象：① 普通高中、中职、技校和中专学校的学生
② 普通高中、中职、技校和中专学校的学生家长
③ 普通高中、中职、技校和中专学校的教师和相关管理人员

2.调研内容：① 获取招生院校、专业信息的渠道（如招生宣讲会、电视、报纸、门户网站、新媒体等）。
② 受欢迎的招生方式。
③ 拟报考学校、专业及选择依据。
④ 对我校及本专业群的了解程度。
3.调研样本数：发放并回收有效调查问卷300份以上 

4.调研方法：如现场调研、座谈会、调查问卷、电话访谈等
二、在校生调研
1.调研对象：本专业群在校生
2.调研内容：① 在校生数量和结构（如生源结构、地域结构）。
            ② 在校生选择本专业的依据、对专业的认知情况及报考信息来源渠道。
            ③ 在校生对专业课程设置、教学内容、教学计划、难易程度、学习质量、学习评价等方面的建议与意见。
            ④ 在校生对校园文化的认可度和意见（如各校区文化建设，学校主页，新浪、百度等门户网站宣传、微信公众号等新媒体建设）。
            ⑤ 在校生的就业目标和未来职业规划。
3.调研样本数：覆盖本专业群在校生人数的80%以上 
4.调研方法：如座谈会、调查问卷等
三、毕业生调研
1.调研对象：本专业群毕业生
2.调研内容：① 就业状况分析（结合2016麦可思质量报告）。

            ② 对母校及就读专业的推荐度。

            ③ 对母校专业设置、培养过程、创业就业指导等方面的评价和建议。
3.调研样本数：覆盖本专业群2016届毕业生人数的40%以上  
4.调研方法：如调查问卷、电话访谈等
四、兄弟院校调研
1.调研对象：开设同类专业的高职类兄弟院校
2.调研内容：① 兄弟院校在校生数量和结构（如生源结构、地域结构）。
② 兄弟院校学科专业建设情况（如专业调整、优化情况）。
③ 兄弟院校招生成效及策略分析。
3.调研样本数：3家以上 
4.调研方法：如现场调研、座谈会、调查问卷、浏览招生门户网站等
五、企业雇主调研
1.调研对象：本专业群的主要就业单位和就业部门
2.调研内容：① 专业核心岗位和职业相关岗位。
            ② 专业核心岗位和相关岗位的典型工作任务。

            ③ 行业标准与职业资格证书要求。

            ④ 对我校毕业生质量的反馈意见。
3.调研样本数：5家以上 
4.调研方法：如现场调研、座谈会等
六、政府主管部门、行业和协会调研
1.调研对象：① 政府主管部门

② 本专业群所在行业协会。
2.调研内容：① “十三五”发展规划和政策动态。
            ② 市场需求和行业发展趋势。
            ③ 专业人才数量和结构需求。
3.调研样本数：政府主管部门及行业协会专家5人以上
4.调研方法：如现场调研、座谈会、电话访谈等
第二部分 调研结果分析及结论

一、学校招生
1. 学校社会认可度和知名度的提升策略

2. 学校长效招生宣传机制的建立途径

3. 学校生源基地的构建规划和措施    
二、专业建设
1. 专业生源状况及市场需求分析
2. 人才培养过程和质量分析
3. 专业结构优化调整方案
4. 专业招生策略及措施
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